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            Rueil, le 12 septembre 2006 
 

COMMUNIQUE DE PRESSE 
 

CARDIF LANCE SA PREMIERE SIGNATURE INTERNATIONALE « ENSURING YOUR TRUST » 
 
 

 

 

 
Cardif renforce sa notoriété sur ses différents marchés à l’internationa l en y lançant sa signature 
institutionnelle, dans le prolongement de sa campagne institutionnelle en France.  
« ensuring your trust » met en avant les caractéristiques de Cardif à l’international :  
- spécialiste de la bancassurance, Cardif est un des leaders mondiaux sur les marchés de l’épargne 
et de la prévoyance où elle occupe le rang de N° 2 mondial en Assurance des Emprunteurs;   
- acteur de proximité, Cardif donne la priorité aux relations de long terme avec ses partenaires et 
s’attache à développer avec eux une relation interpersonnelle, qui lui permet de prendre en compte les 
besoins de chacun avec des produits innovants et sur-mesure.  
 
Ainsi, dans les 32 pays où elle est présente, Cardif distribue ses produits via des institutions financières, 
des courtiers et conseillers en gestion de patrimoine ou encore des sociétés de grande distribution. Cardif a 
noué des partenariats avec 35 des 100 premières banques mondiales. Elle a déjà créé 7 joint ventures qui 
renforcent la pérennité de son engagement avec ses partenaires.  
 
Le lancement de « ensuring your trust » est porté par une campagne publicitaire et un film institutionnel.  
 
Campagne publicitaire 
Créée par l’agence TBWA, cette campagne publicitaire, avec l’accroche « Chez Cardif, on ne vous 
considère pas comme un numéro  », traduit la relation authentique, forte et durable que Cardif développe 
avec ses interlocuteurs. En cohérence avec le style publicitaire de BNP Paribas, volontairement décalé pour 
plus de visibilité, les visuels mettent en scène un représentant de Cardif et un partenaire, dans un univers 
de chiffres. Le premier visuel évoque un restaurant, la gastronomie rappelant l’ancrage français de Cardif. 
Dans un deuxième temps, un visuel « parcours de golf », sport exercé à l’échelle mondiale et largement 
pratiqué par les décideurs, est également publié.  
Traduite en 5 langues, cette insertion publicitaire sera visible durant le deuxième semestre 2006 dans des 
titres pan européens (The Economist, Financial Times Europe&Asia), pan asiatiques et pan américains 
(America Economia). Elle sera renforcée, pour tenir compte du contexte local, par des parutions dans la 
presse économique de 6 pays différents (Argentine, Brésil, Espagne, Japon, Mexique, Taiwan).  
 
Film institutionnel 
Destiné à une cible internationale (clients et prospects), ce film, réalisé par Europimages, a pour objectif de 
valoriser le savoir-faire de Cardif. Il est construit sur une succession de témoignages réalisés dans le 
monde entier (Taipei, Paris, Santiago du Chili, Varsovie, Séoul et Londres). Chaque acteur, cadre de Cardif 
exerçant des responsabilités à l’international, incarne dans sa langue maternelle la manière dont Cardif se 
met à l’écoute des besoins de ses partenaires. Les séquences alternent des réunions de travail avec des 
partenaires ou des collaborateurs et des moments de convivialité en dehors du cadre de travail. Ainsi, à 
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chaque séquence, le spectateur retrouve l’univers propre à chaque pays à travers les rues de sa capitale. 
Ce film est sous-titré en 7 langues : anglais, espagnol, italien, portugais, allemand, chinois et arabe.  
 
 
Cardif (www.cardif.com) est la compagnie d'assurance vie de BNP Paribas Assurance. Elle conçoit et 
commercialise des produits et services dans le domaine de l'épargne et la prévoyance, par l’intermédiaire de 
multiples canaux de distribution. Présente dans 32 pays, avec des positions fortes en Europe, en Asie et en 
Amérique Latine, Cardif compte aujourd'hui parmi ses partenaires plus de 35 des 100  premières banques 
mondiales. 
 
BNP Paribas Assurance (www.assurance.bnpparibas.com) est le pôle assurance vie et dommages de BNP 
Paribas. Il compte plus de 5000 collaborateurs dont plus de la moitié  hors de France. Son chiffre d'affaires 
2005 s'est élevé à 13 milliards d'euros dont 27% réalisés à l'international et 44% en dehors du groupe BNP 
Paribas. BNP Paribas Assurance est le quatrième assureur vie en France et le deuxième acteur mondial en 
assurance des emprunteurs.  
 
 
 
 
Contacts presse :  
 
 

Caroline Chaize 
Tél. : 01 41 42 89 31 - E- mail : caroline.chaize@bnpparibas.com 
Sophie Le Blévec 
Tél. : 01 41 42 69 56 - E- mail : sophie.s.leblevec@bnpparibas.com 
Laurence Pessez 
Tél. : 01 41 42 25 60 –  E- mail : laurence.pessez@bnpparibas.com 
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Insertion Publicitaire / Espagne 
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Insertion Publicitaire / Taïwan 
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Insertion publicitaire/ Royaume-Uni 

 
 

 


